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N relacion con el espiritu
que define la legislacion co-
mercial andaluza, la estructura
comercial de la provincia de Cor-
doba no presenta un adecuado
equilibrio entre los formatos tra-
dicionales ylos grandes estableci-
mientos comerciales (GEC).
Segun datosde la Direccion Ge-
neral de Comercio (DGC), en la
provincia de Cordoba continian
siendo los sectores de consumo
en automocion, jardineria, mobi-

liario, deporte y juguetes los mas
deficitarios, con aproximada-
mente un 40% de «hueco de mer-
cado», seguidos de bricolaje, elec-
trodomeésticos, ocio y cultura,
con un «déficit» en torno al 15%;
mientras que el comercio alimen-
tario esta relativamente equili-
brado y solo los articulos para el
equipamiento personal presen-
tan una «saturacion» aproxima-
damente del 20%.

Este desequilibrio se ha visto
acentuado en el periodo
2002-2007. Por una parte, debido a
que, segiin el Instituto de Estadis-
tica de Andalucia, mientrasla po-
blacién provincial crecid a unrit-
mo del 0,6% interanual, los esta-
blecimientos comerciales (sec-
cion G) lo hicieron al 2,9%; lo que
ha provocado que, si el promedio
andaluz es de 22,5 establecimien-

tos por mil habitantes, en Cordo-
ba sea de 25,1. Por otra parte, se-
giin datos de la DGC, los grandes
establecimientos autorizados en
el mismo periodo para la provin-
cia cordobesa sumaron 55 metros
cuadrados de superficie comer-
cial (SUEV) por cada milhabitan-
tes, frente a 165 de promedio anda-
luz.

Esta situacién comenzo, no obs-
tante, a cambiar para Cordoba
desde comienzos de 2008, pues en
los 14 meses transcurridos hasta
febrero del presente ano, se apro-
baron 6 actuaciones en la provin-
cia —entre ellas, el polémico par-
que Los Patios—, 1o que ha suma-
do 60 nuevos metros de SUEV en
GEC por cada mil habitantes, de
modo que ahora la provincia al-
canza los 215.000 metros de SUEV
en GEC autorizados y una ratio

de 270 metros por cada mil




